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-h der Doku einen be-
eren Look, sondern
die akustische Beglei-
. Durch authentische
engerausche wirkte es,
»i der Zuschauer Teil
‘reibens im Film. Zu-
ch schuf die Doku-
:ation eine perfekte
hung zwischen fakti-
1 Hintergrund und -
ynlichen Geschichten.
Jistorie wurde aus der
yektive der Revolutio-
1 Victorine Brochers
sildert, was dem Bei-
Emotionen verlieh
das Geschehen so de-
vich machte wie es in
sm Geschichtsbuch.
Celine Spielmann
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:r er den Biirgermeis-
voller spielte. Aber er
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ne und Fernsehen, sag-
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ona-Extras

ent) ein. Das Erste

mit einem Extra zur
ma-Lage auf 5,07 Mil-
>n (15), das ,RTL Aktu-
pezial® auf 3,31 Millio-

Zuschauer (9,8).  (dpa)
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studie zur Informations-Kompetenz

Internetnutzer

kennen

oftmals nicht

Informationen  im
Internet zu bewerten und
einzuordnen, offenbar
schlecht ab. Auch bei der
Nutzung Sozialer Medien
fehle es oft an konkreten
Kenntnissen und Fahigkei-
ten, unabhingige Informa-
tionen etwa von Werbung zu
unterscheiden oder Interes-

_ senskonflikte der Autorin-

nen und Autoren von Arti-
keln auszumachen, teilte die
Stiftung Neue Verantwor-
tung (SNV) in Berlin mit.
Die SNV legte die Ergebnis-
se ihrer reprasentativen Er-
hebung ,Quelle: Internet?’
vor, die von der Beauftragten
der Bundesregierung flr
Kultur und Medien, Monika
Griitters, und vom Prasiden-
ten der Bundeszentrale fir
politische Bildung, Thomas
Kriiger, unterstutzt wurde.
Auch die Landesmedienan-

stalten von Nordrhein-West- -

falen und Berlin Branden-
burg zdhlen dazu.

Die Autoren der Studie
nennen als ein zentrales Er-
gebnis, dass Unterschiede
zwischen  Desinformation,
Information, Werbung und
Meinung nur schwer er-
kannt werden. Nur 23 Pro-
zent der Befragten erkann-
ten der Erhebung zufolge
eine als Werbung gekenn-
zeichnete Angabe auch als
Werbung. 56 Prozent hielten

‘die Angaben - falschlicher-

weise fiir eine Information.
Zwar falle es vielen Befrag-
ten leicht, eine Quelle als

 vertrauenswiirdig einzuord-

nen, hief es. Aber Interes-
senkonflikte wiirden selte-
ner erkannt. So bemerkten
65 Prozent der - Befragten,
dass der : Geschiftsfithrer
eines Flugreisenportals als
Autor eines Beitrags zum
Fliegen keine neutrale Quel-
le ist. Doch nur die Halfte der
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Befragten habe auch den
konkreten  Interessenkon-
flikt benennen konnen.

Ein weiterer Befund der
Erhebung ist, dass viele Use-
rinnen und User an der Un-
abhingigkeit des Journalis- |
mus von der Politik zweifeln,
wie die Autoren Anna-Ka-
tharina Meftmer, Alexander
Sangerlaub  und Leonie | |
Schulz erliutern. 25 Prozent
der Befragten stimmten der
Aussage zu, dass Medien und
Politik Hand in Hand arbei-
teten, um die Meinung der
Bevolkerung zu manipulie-
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geringer bis sehr geringer In- nach. Sijz.
formationskompetenz. mit nac
Monika Griitters betonte, ausgeht,.r
dass das Bewusstsein fiir den ,Jackpot g
Wert serioser und unabhén- | woch im -
giger Informationen gestarkt | Der 'plgf
werden miisse, ,von der be- | konnte
ruflichen Weiterbildung bis | und ihii
hin zur Erwachsenenbil- (Priedric
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